Dario Contreras Levy (Founder & CEO)
dario@maifud.cl / +56 9 9874 1639
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de la comida producida
en el mundo termina en
la basura




COP29 Process and meetings Topics Calendar Climate action Documents and decisions

Food loss and waste account for 8-10% of annual

global greenhouse gas emissions; cost USD 1 trillion
annually

30 September 2024

Share the article

https://unfccc.int/news/food-loss-and-waste-account-for-8-10-of-annual-global-greenhouse-gas-emissions-cost-usd-1-trillion



Comer sano en Latinoamérica es mas caro que en

cualquier otra region del mundo

Latinoamérica carece de seguridad alimentaria. Las consecuencias son mayores problemas de salud
como la obesidad o la desnutricion.




3 de cada 5 personas

Dispuestas a adoptar
habitos mas sostenibles en
Latam.

IBM y NRF 2000

Tendencias

—

El e-Grocery en Latam esta

creciendo rapidamente!

CAGR 12%

2024-2029

Statista 2024

T

Productos Upcycled

Mercado de USD 56.3bn al 2024.

Expectativa de alcanzar USD
102.8bn al 2032.

Allied Analytics Reports




Mercado Potencial en Chile y Latam

> USD 25,6 B

» USD 5B

Valores en USD. Estimados basados en el 23% del total de hogares en areas metropolitanas y las preferencias de los consumidores.
Se considera un ticket promedio semanal de USD 25 y un promedio mensual de USD 86, basado en la frecuencia de compra.



Reducimos el desperdicio de alimentos

llevando productos imperfectos para el

comercio, pero de excelente calidad,
directamente a la puerta de nuestros

clientes, apoyando a productores locales.
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© maifud?

maifud”

Escoge la cajaque maste
guste

maifud’

Tu caja imperfecta sin
complicaciones
Ahorro constante,

Plataforma simple e inteligente

Elige tamano, frecuencia y dia de entrega. Personaliza con |A.
Suscripcion flexible y sin fricciones

Pago semanal o bisemanal automatico. Pausa cuando quieras.

Complementa tu caja con un solo clic

Agrega productos extra, sin costo adicional de envio.
Ahorra tiempo y dinero en tus compras

Precios 30% mas bajos que supermercados. Desde tu casa. W ;
Nl



Productores,
distribuidores y
mercados de
abasto

Procesamiento
centralizado

Delivery
tercerizado
y exclusivo

e Clientes finales
e Puntos de Retiro (+15)
e Fruta empresas




Alianzas B2B2C

Entregamos cajas de fruta en oficinas.

Ofrecemos convenios especiales para ofrecer A ‘

suscripciones a clientes, vecinos o colaboradores. ‘ = e A I
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# ) Comunidad 9 21 de noviembre de 2023 ><
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Clientes
Activos 55% Yov)

| # Comunidad 9 15 de noviembre de 20‘2,3\;

-
L J vaza.deconcreto

Llego mi pedido y ya estoy
tentada a la subscripcion esta
buenisimo A

latiakakOlita ha comentado: Me
encanta, llevo un par de meses con
mis cajas imperfectasy son lo
maximo, ademas he ahorrado

ene! 11min




USD 187 rifc

12,476 YOY

MRR MUSD 64

+517 YoY

Margen

44% Producto

+1,/ ppts YoY

Resultados
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Ventas Totales USD

B Total Ingresos MUSD == # Ordenes
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Units Economics

May 25’
Monthly Total Sales  usD) 71,8 (-44.5% Yov)
ARPU usD) 20,7 (+23% YoY)
Churn Mensual 13,27% (-0.1 pp Yov)
LTV Ingresos Totales (usp) 176.5
LTV Margen 2 (usb) 29,9
CAC (usD) 12,8

LTV:CAC 2,3:1
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Comodidad

Walmart > <
Chile

& '

Variedad

Precios
bajos

Ferlas Libresy

Verdulerlas
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Presentamos

Del rescate_
a la reinvencion

Transformamos lo imperfecto en
productos extraordinarios
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IMPERFECTAS
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Un producto
mousTR maifU& 300grs
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HECHO CON PRODUCTOS QUE NO CUMPLIERON EL ESWII!!R DEL MERCADO




Jun 25

Robustecimiento

Integracion Tech
Optimizacion Procesos
Equipo

2 MMUSD valuation

Sep 25
Break Even

3.000 Ux

Churn <12%

Mg >48%
Exploracion B2B

% de participacion

Road Map

&

Ene 26

Consolidacion

Posicionamiento marca
Tecnologia escalable

Rentabilidad Operativa
Expansion Chile

317%

esperada 2026

Dic 26
Expansion

Profundizar B2B2C
Upcycling

Presencia Retail

10 MMUSD valuation




Equipo lider con proposito y determinacion

m
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Dario Contreras

Founder & CEO - COO
Ingeniero Civil Industrial, PUC
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Philippe Soeters
Investor & Strategic Advisor
Nederland Fund

Ignacio Hermosilla Rafael de Moura

Socio & Tech Advisor Partner & Smart Money Investor
Ingeniero Civil Informatico, UCM Ingeniero Comercial, UAI

- . 8 anos de experiencia en
+15 anos liderando equipos Banca de Inversion.
tecnologia en reconocidas +4 aflos de experiencia en

empresas de ecommerce. Foodtech. Cofounder
Cosecha Imperfecta.

+20 anos de experiencia en

+12 anos experiencia en Retail,
Food & Agro en Proyectos,
Gestion Operacionesy
Finanzas.

diseno de producto y advisory.

+20 years leading tech, sustainability and operations in Ecommerce and Food companies.

" @Ud e Uber @ ﬁ{-l & Santander Deloitte.

\/ SODIMAC. tl?g%siclamOSG Cornershop
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iISumate! para que lideremos el cambio

hacla una alimentacion mas sostenible

en Latinoamerica.

1 LUGAR CATEGORIA DESAFIO LOCAL lmpacta
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Evolucion Modelo Negocio
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cQuienes compran en Maifud?

77 7% Mujeres , W 25-44 anos (74%)

Se mueven por

Impacto, conveniencia |
Estratos socio

y calidad -
economicos

edios-Altos




